UM NOVO ESPETACULO.

NOVOS TERRITORIOS.
UMA NOVA HISTORIA PARA CONTAR.




,’o UMA EHPEIIIEHGIII CULTURAL
" EM CIRCULACAO PELO BRASIL.

EM 2027, A JUNINA MOLEKA 100 VERGONHA COLOCA UM NOVO ESPETACULO NA ESTRADA
CONECTANDO DIFERENTES CIDADES POR MEIO DA DANCA, DA MUSICA, DA CULTURA POPULAR E DE
EXPERIENCIAS QUE APROXIMAM ARTISTAS E PUBLICO.

UMA CIRCULACAO QUE COMBINA:

Espilﬁﬂulo UM NOVO TRABALHO ARTISTICO APRESENTADO EM DIFERENTES CIDADES.
elllelllllgﬁll 20 APRESENTACOES EM 9 CIDADES BRASILEIRAS.

lnn“ngnn ACOES FORMATIVAS EM 3 CIDADES.
ENDERIENEEI #vAOEs, CONTEUDOS E ENCONTROS QUE AMPLIAM A RELACAO COM O PUBLICO.
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" ONDE HCONTECE

9 CIDADES. UMA CIRCULACAO NACIONAL.

« BRASILIA
« CAMPINA GRANDE
» CARUARU

« JOAO PESSOA
« MOSSORO
 PILAR
 RECIFE

« SAO PAULO

« TAPEROA



U O PROJETO EM NUMEROS

V' UMA CIRCULACAO FEITA PARA ALCANCAR GENTE.

9 20 +I00MIl

CIDADES  APRESENTACOES PESSOAS
PROFISSIONAIS _CIDADES COM DE ALCANCE DIGITAL PROJETADO

ENVOLVIDOS  ACOES DE FORMACAO
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QUEM ESTA POR TRAS

~ 26 ANOS DE HISTORIA. UMA MARCA CULTURAL CONSOLIDADA.
DESDE 2000, A JUNINA MOLEKA 100 VERGONHA TRANSFORMA TRADICAO EM ESPETACULO, FORMANDO
ARTISTAS, MOBILIZANDO PROFISSIONAIS E LEVANDO A CULTURA JUNINA A DIFERENTES PUBLICOS.

+52 MIL +23 MIL +18 MIL +11 MIL 104 MIL
mstacrAM TIKTON FACEBOOK VOUTUBE istmtiooms

MRS REDES SOGIAIS
Fud s
+9 MILHOES DE UISURLIZAGOES

: , 26 ANOS DE TRAJETORIA ;
EXPERIENCIA ARTISTICA. PRODUCAO CULTURAL. CAPACIDADE DE MOBILIZACAO.
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EXPERIENCIR QUE

UMA TRAJETORIA FEITA DE
GRANDES PROJETOS.
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[l ImpRCYO GUITURAL

CULTURA QUE CIRCULA. 0 PROJETO AMPLIA 0 ACESSO A CULTURA POPULARELEVA A
LINGUAGEM DA QUADRILHA JUNINA PARA DIFERENTES PUBLICOS E CIDADES.
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PESSOAS NO CENTRO DO PROJETO. A CIRCULACAO TAMBEM CRIA ESPACOS DE
ENCONTRO, APRENDIZADO E PARTICIPACAO.
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W

FORMACAO QUE DEIXA LEGADO. ALEM DAS APRESENTACOES, 0 PROJETO CONTARA COM
ACOES DE FORMACAO EM 3 CIDADES, AMPLIANDO A EXPERIENCIA PARA ALEM DO PALCO.
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IMPACTO ECONOMICO

UM PROJETO QUE MOVIMENTA UMA CADEIA INTEIRA. UMA CIRCULACAO CULTURAL
MOBILIZA MUITO MAIS DO QUE QUEM ESTA NO PALCO.

+1100 PROFISSIONRIS

ARTISTAS SERUIGOS
TEGNIGOS COMUNIGAGHR
PRODUTORES EGONOMIR GRIATIUA
FORNECEDORES COMERGIO LOGAL

CADA CIDADE RECEBE NAO APENAS UM ESPETACULO, MAS UMA CADEIA DE PROFISSIONAIS,
SERVICOS E EXPERIENCIAS. CULTURA TAMBEM MOVIMENTA ECONOMIA.
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*' ELA FAZ PARTE DA EXPERIENCIA.

| PRESENCA | RELACIONAMENTO

A MARCA ACOMPANHA DIFERENTES POSSIBILIDADES DE INTERACAO COM

MOMENTOS DA JORNADA DO PROJETO. CLIENTES, PARCEIROS E COLABORADORES.

| CONEXAD | EXPERIENCIA

CONTATO COM PUBLICOS, CIDADES E ATIVACOES E ACOES DESENVOLVIDAS EM

COMUNIDADES. CONEXAO COM A PROPOSTA DA MARCA.

| CONTEUDO | | PROPOSITO __

HISTORIAS E EXPERIENCIAS QUE CONTINUAM ASSOCIACAO COM CULTURA, FORMACAO,

NO DIGITAL. OPORTUNIDADES E ECONOMIA CRIATIVA.
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| NA CAMPANHA | NO DIGITAL

PRESENCA NA DIVULGACAO OFICIAL DA CONTEUDOS, REDES SOCIAIS E REGISTROS DA
CIRCULAGAO. CIRCULACAO.

| NAS CIDADES | NOS BASTIDORES

ASSOCIACAO AS CIDADES QUE RECEBEM 0 CONTEUDOS QUE APROXIMAM O PUBLICO DO
PROJETO. PROCESSO DE CRIACAO E REALIZACAO.

| NA EXPERIENCIA | NO IMPACTO

ATIVACOES E ACOES DE RELACIONAMENTO ASSOCIACAOQ AOS RESULTADOS CULTURAIS,
NO ENTORNO DAS APRESENTACOES. SOCIAIS, FORMATIVOS E ECONOMICOS.
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|I.AN(AMENTO | CONTEUDO :
APRESENTACAO OFICIAL DO PROJETO E INICI0 DA BASTIDORES, REGISTROS E HISTORIAS QUE
COMUNICACAO. PROLONGAM A EXPERIENCIA.

| CAMPANHA | LEGADO _
CONTEUDOS DIGITAIS, REDES SOCIAIS, MATERIAIS FILME-REGISTRO E DOCUMENTACAO DA
PROMOCIONAIS E MIDIA URBANA. CIRCULACAO.

|CIRCULACRO
DIVULGACAO DAS APRESENTACOES E ACOES REALIZADAS

NAS CIDADES.
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VESTIMENTO TOTAL
1162.012,50

NOMES INSPIRADOS EM TEMPORADAS QUE FAZEM PARTE DA TRAJETORIA
ARTISTICA DA JUNINA MOLEKA 100 VERGONHA.
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¥ AMARCA ASSUME A POSICAO DE PRINCIPAL PATROCINADORA DA CIRCULACAO NACIONAL, COM ASSOCIACAO PRIORITARIA

AO PROJETO E MAIOR CONJUNTO DE OPORTUNIDADES DE VISIBILIDADE, RELACIONAMENTO E ATIVACAO.

posicionAMENTO  WISIBILIDADE ENPERIENCIA EIMPACTO

» CHANCELA DE PATROCINADOR « DESTAQUE NAS PRINCIPAIS PECAS » ATIVACAO EXCLUSIVA DAMARCAEMUMA  « ASSOCIACAO DA MARCA AS ACOES
PRINCIPAL. DIGITAISE INSTITUCIONAIS. DAS CIDADES DA CIRCULACAO. FORMATIVAS REALIZADAS NAS 3 CIDADES.

« POSSIBILIDADE DE ASSINATURA » PRESENCA DEDESTAQUEEMMIDIA . pQSSIBILIDADE DE CRIACAO DE « PRESENCA INSTITUCIONAL NA
INSTITUCIONAL: "[MARCAI APRESENTA URBANA, CONFORME PLANO DE EXPERIENCIA PERSONALIZADA PARA COMUNICACAOQ DAS ACOES DE FORMACAO.
[NOME DO PROJETO] - 2027", : COMUNICACAO E DISPONIBILIDADE. CLIENTES, CONVIDADOS E « POSSIBILIDADE DE ASSOCIACAO DA
CONFORME APROVACAOQ E ADEQUACAO - DESTAQUE NAS PECAS DE DIVULGACAO  OLABORADORES. MARCA A UMA ACAO OU CIDADE DE
A COMUNICACAO DO PROJETO. DA CIRCULACAO. » PERFORMANCE OU INTERVENCAO FORMACAO, CONFORME PLANEJAMENTO.

» ASSOCIACAO DA MARCA COMO « PRESENCA NAS PRINCIPAIS PECAS ARTISTICA DIRECIONADA A MARCA, « ASSOCIACAO DA MARCA AO IMPACTO
PRINCIPAL PATROCINADORA DA PROMOCIONAIS DO PROJETO. CRIADA OU ADAPTADA EM CONJUNTOCOM ~ CULTURAL, ARTISTICO E FORMATIVO DO
CIRCULACAOE DA CAMPANHA OFICIAL.  « INSERCOES ESTRATEGICAS NASREDES A EQUIPE DO PROJETO. PROJETO.

« DESTAQUE PRIORITARIO NAS SOCIAIS DA MOLEKA. - POSSIBILIDADE DE ESPACO PARA
PRINCIPAIS PECAS DA CAMPANHA. « ASSOCIACAO DA MARCA AOS ATIVACAO DE MARCA NAS ACOES

» MAIOR NiVEL DE EVIDENCIADAMARCA  PRINCIPAIS MOMENTOS DA PRESENCIAIS, CONFORME ESTRUTURA DE
DENTRO DA HIERARQUIA DE CIRCULACAO. CADA LOCAL
PATROCINADORES. « POSSIBILIDADE DE DISTRIBUICAO DE

BRINDES E MATERIAIS PROMOCIONAIS.
e ACOES DE RELACIONAMENTO INTEGRADAS
____-———_A EXPERIENCIA DO PROJETO.
R — ”




A MARCA ASSUME A POSICAO DE PRINCIPAL PATROCINADORA DA CIRCULACAO NACIONAL, COM ASSOCIACAO PRIORITARIA

AO PROJETO E MAIOR CONJUNTO DE OPORTUNIDADES DE VISIBILIDADE, RELACIONAMENTO E ATIVACAO.

CONTEUDO RELACIONRMENTO

POS-PROJETO

» CONTEUDOS ESPECIAIS ASSOCIADOS A « DESENVOLVIMENTO DEKITDE « RELATORIO PERSONALIZADO DE
PARCERIA. EXPERIENCIA DA MARCA. RESULTADOS DA PARCERIA.

« CONTEUDO EXCLUSIVO DE BASTIDORES. « ACOES DE RELACIONAMENTO COM . DADOS DE PUBLICO, ALCANCE, CIDADES,

« INSERCOESDA M_ARCA EM CQNTEI]DUS CLIENTES, PARCEIROS E APRESENTACOES, PROFISSIONAIS
RELACIONADOS A CIRCULACAO. COLABORADORES. ; ENVOLVIDOS E ACOES FORMATIVAS.

» DESTAQUENO  POSSIBILIDADE DE EXPERIENCIAS « REGISTRO FOTOGRAFICO E AUDIOVISUAL
FIlME-DU[UMENTﬁRIOIFIllﬂ!_E-REﬁISTRD. EXCLUSIVAS PARA CONVIDADOS DA DAS PRINCIPAIS ATIVACOES DA MARCA.

« POSSIBILIDADE DE PRODUCAODE PATROCINADORA. « ENTREGA DE REGISTROS AUTORIZADOS
CONTEUDO PERSONALIZADO PARA A « POSSIBILIDADE DE UTILIZACAO DE PARA UTILIZACAO INSTITUCIONAL.
MARCA. INGRESSOS, CONVITES OU ACESSOS

« POSSIBILIDADE DE UTILIZACAOQ DISPONIBILIZADOS PELO PROJETO
INSTITUCIONAL DE REGISTROS PARA ACOES DE RELACIONAMENTO,

AUTORIZADOS. QUANDO APLICAVEL.
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UMA PARCERIA DE ALTA VISIBILIDADE, COM PRESENCA RELEVANTE NA CIRCULACAO, OPORTUNIDADES DE ATIVACAQ E
ASSOCIACAO DA MARCA AS EXPERIENCIAS CULTURAIS DO PROJETO.

« ASSOCIACAO DA MARCA A COMUNICACAO  « POSSIBILIDADE DE KIT DE EXPERIENCIA DA

DAS ACOES FORMATIVAS. MARCA.

» CHANCELA DE PATROCINADOR DE ATIVACAQ DE MARCA EMUMA DAS « POSSIBILIDADE DEASSOCIACAOAUMA ~ + ACOES DE RELACIONAMENTO COM
DESTAQUE. CIDADES DA CIRCULACAO, MEDIANTE DAS CIDADES DE FORMACAQ. CLIENTES, PARCEIROS OU

» MARCA EM POSICAO DE DESTAQUE NA PLANEJAMENTO. » PRESENCA INSTITUCIONAL NAS COLABORADORES.
COMUNICACAO OFICIAL » POSSIBILIDADE DE PERFORMANCE COMUNICAGOES RELACIONADAS AS + POSSIBILIDADE DE BRINDES EM ACOES

« PRESENCA NAS PRINCIPAIS PECAS DIRECIONADA AMARCA. ATIVIDADES. ESPECIFICAS.
DIGITAIS, « POSSIBILIDADE DE EXPERIENCIA DE 92

« PRESENCA EM MATERIAIS DE RELACIONAMENTO PARA CONVIDADOS. eon'ium I“pne'o E
DIVULGACAO E MIDIA URBANA, «  ACOES COM CLIENTES, PARCEIROS E
CONFORME PLANO DE COMUNICACAOE ~ COLABORADORES. > . CONTEUDOS DIGITAIS ASSOCIADOS A nisul'nnos
DISPONIBILIDADE. « POSSIBILIDADE DE DISTRIBUICAO DE DARCERIA

« INSERCOES NAS REDES SOCIAIS DA BRINDES E MATERIAIS INSTITUCIONAIS. PRESENCA EM REGISTROS DE BASTIDORES « ASSOCIACAO DA MARCA A0 IMPACTO
MOLEKA. « ESPACOPARA ATIVACAO, QUANDO SELECIONADOS. CULTURAL E FORMATIVO DO PROJETO.

» PRESENCA NAS PRINCIPAIS PECAS PREVISTO NA ESTRUTURA DA ACAO. « MARCANOS CREDITOS DO « RELATORIO DE ENTREGAS E RESULTADOS DA
INSTITUCIONAIS E PROMOCIONAIS FILME-DOCUMENTARIO/FILME-REGISTRO, ~ PARCERIA. .
COMPATIVEIS COM A HIERARQUIA DA . POSSIBILIDADE DE UTILIZACAO « REGISTROS FOTOGRAFICOS E AUDIOVISUAIS
COTA. INSTITUCIONAL DE REGISTROS DAS ACDES REALIZADAS.
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UMA PARCERIA QUE ASSOCIA A MARCA A CIRCULACAO NACIONAL DA MOLEKA, COM PRESENCA NA COMUNICACAO, NAS

EXPERIENCIAS PRESENCIAIS E NAS ACOES DE FORMACAO.

. CHANCELA DE PATROCINADOR « ASSOCIACAO DA MARCA AS ACOES DE
FARCERD. POSSIBILIDADE DE ATIVACAO FRUNATD P,
» PRESENCA DA MARCA NAS PECAS : TR e mncg » PRESENCA NA COMUNICACAO RELACIONADA
OFICIAIS DE COMUNICACAO. CONFORME b AS ATIVIDADES FORMATIVAS.
LA DES ORUIMLACAD) POSSIBILIDADE DE ACOES DE .
: ¢0 . ASSOCIACAO AO IMPACTO SOCIALE
A HIERARQUIA DA COTA. RELACIONAMENTO COM CLIENTES E -
e APLICACAO DA MARCA NOS MATERIAIS Ol A HORABAGES CULTURAL GERADO PELAS ACOES DE
DIGITAIS. - FORMACAO.

 PRESENCA NAS REDES SOCIAIS DA
MOLEKA.

o INSERCOES EM CONTEUDOS DE
DIVULGACAO DA CIRCULACAO.

« PRESENCA EM MATERIAIS
INSTITUCIONAIS SELECIONADOS.

« POSSIBILIDADE DE DISTRIBUICAO DE
BRINDES EM ACOES ESPECIFICAS.

« PARTICIPACAD EMEXPERIENCIAS eon'! "m

PRESENCIAIS, CONFORME « PARTICIPACAO EM CONTEUDOS DIGITAIS
PLANEJAMENTO DE CADA ACAO. SELECIONADOS.
- PRESENCA NOS CREDITOS DO
FILME-DOCUMENTARIO/FILME-REGISTRO.
. PRESENCA EM REGISTROS DE BASTIDORES
ASSOCIADOS AO PROJETO.
. POSSIBILIDADE DE UTILIZACAQ

INSTITUCIONAL DE REGISTROS AUTORIZADOS.

”
A

« POSSIBILIDADE DE ACOES DE
RELACIONAMENTO EM MOMENTOS
ESPECIFICOS DO PROJETO.

» POSSIBILIDADE DE MATERIAIS OU BRINDES
INSTITUCIONALIS.

« ASSOCIACAQ DA MARCA AS EXPERIENCIAS
PROPORCIONADAS PELA CIRCULACAO.

« ASSOCIACAO DA MARCA A CIRCULACAO
CULTURALE AS ACOES DE FORMACAO.

« RELATORIO DE ENTREGAS DA PARCERIA.

« REGISTRO FOTOGRAFICO DA PARTICIPACAO
DA MARCA NO PROJETO.
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DIRETOR DE PROJETOS:

ERIK CRISTOVAO ARAUJO MELO
ERIKCRISTOVAO @GMAIL.COM
ERIKCRISTOVAO @HOTMAIL.COM

QJMOLEKA@GMAIL.COM
83 98727-1429
WWW.MOLEKA.ORG

CONTATO:
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